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CAMPAÑAS LOCALES EN GOOGLE 
CAMPAÑAS PMAX - Máximo rendimiento
Objetivo: VISITAS TIENDAS 
La campaña busca conseguir visitas de usuarios a la tienda, 
pero además, se consigue visibilidad ya que los anuncios 
se muestran en toda la red de Google:

Shopping / YouTube / Red de Display / Búsqueda / Discover / Gmail / Maps
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LOCAL ADs

CAMPAÑAS LOCALES EN GOOGLE 

TIENDAS
Participación voluntaria
Es necesario estar en el proyecto implantación.

INVERSIÓN
150€/mes

DURACIÓN CAMPAÑA
6 meses 

La herramienta optimiza con el histórico de datos acumulados, por lo 
que es necesario 2/3 semanas de aprendizaje. 
El mantenimiento de la campaña permite abaratar pujas y mantener 
posiciones. 

SEGMENTACIÓN GEOGRÁFICA
Los anuncios se muestran e la zona de influencia de la tienda.

Campañas locales en Google



Cómo funciona
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Los usuarios acceden a Google:

• Buscan términos relacionados con tiendas de electrodomésticos o productos.

• Hacen búsquedas en Google Maps
• Revisan su correo de Gmail

• Navegan en internet
• Revisan las noticias que aparecen en el buscador de Google

• Hace búsquedas de términos relacionados en YouTube
 

PODEMOS IMPACTAR A NUEVOS USUARIOS
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CON ANUNCIOS GOOGLE

Canales que utilizan las campañas PMAX para mostrar los anuncios

Los clientes visualizan nuestros anuncios de las tiendas 
geolocalizadas en su área geográfica:

• Un anuncio de vídeo En YouTube.
• Un anuncio de display en un site por el que navegan

• Un anuncio de texto buscador de Google.
• Un anuncio en la red Discovery 
(área de noticias que aparece debajo en el buscador)

• Un anuncio patrocinado en Gmail
• Un anuncio en Google Maps
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LANDING – Página de destino

Al clicar en el anuncio el usuario llaga a las páginas de detalle de 
tienda del localizador de tiendas, mostrando la información 
seleccionada por la propia territorial. 

Gestión de las páginas a través de FOUND

• Selección de los productos que se desee mostrar: deberán ser 
productos de implantación, que estén disponibles en web y 
expuestos en tienda durante el periodo de campaña.

• En la configuración de las fichas de las tiendas  se puede incluir 
banners de promociones y folletos, tal y como se hace ahora.

• Se podrá estructurar la información por módulos, seleccionando el 
orden en el que se deben mostrar. 
Módulos: contacta, productos, servicios, banners y folletos.
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FICHA DE PRODUCTO – Contacto tienda destacado



Cómo activarlas
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REQUISITOS PARA LAS TIENDAS

Identificación corporativa correcta de la tienda.

Estar en el proyecto digital.

Ser punto de recogida web.

Estar en el proyecto de implantación.

Tener en tienda los productos de implantación (evidencias). 

Fichas en FOUND:
Mantener la configuración actualizada de las fichas durante el tiempo de 
vigencia de la campaña.
Esta configuración incluye: productos de implantación vigentes, campañas 
nacionales actualizadas, imágenes de tiendas actualizadas, banners de 
promociones, folletos…

Material opcional: vídeos, imágenes de promociones.

INVERSIÓN 
Máx. 150€ mensual a cargo de las tiendas.

PUESTA EN MARCHA DE LAS CAMPAÑAS

Desde Sinersis se configurarán y activarán las campañas de las tiendas 
interesadas que cumplan con los requerimientos.

EVALUACIÓN Y SEGUIMIENTO DE CAMPAÑAS

En Sinersis se realizará el seguimiento, optimización y revisión de 
resultados.

INFORMES

Desde Sinersis se enviará un informe mensual a las tiendas con los 
resultados:
- Visitas a tiendas
- Clics en llamadas
- Clics en cómo llegar
- Visitas a la ficha de la tienda
- Store sales

ACCIONES SINERSIS
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EJEMPLO ANUNCIOS DISPLAY
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EJEMPLO ANUNCIOS GMAIL
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EJEMPLO ANUNCIOS YOUTUBE



Cómo medir los resultados
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Impresiones
Número de veces que se muestra el 
anuncio dentro de la red de Google:
Shopping
YouTube 
Red de Display 
Búsqueda 
Discover 
Gmail 
Google Maps

Clics
El usuario clica en el anuncio / 

visita la ficha de la tienda.

Interacciones
Acciones asociadas 

a un formato de anuncio:
Visitas a tiendas

Interacciones del anuncio 
Visualizaciones de vídeo

Clics en como llegar
Clics en llamadas

LOCAL Ads - Informes
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Visitas a tienda
Usuarios geolocalizados en la ubicación de la tienda después de interactuar con el anuncio.

Acciones locales: otras interacciones
Son clics en otras acciones de usuarios que se registran (como compartir la ubicación, guardar, etc.) de cualquier anuncio o servicio de Google basado en la ubicación 
después de que se produzca una interacción con el anuncio.

Acciones locales: clics de llamada
Clics que se hacen en el botón "Llamar" de cualquier anuncio o servicio de Google basado en la ubicación después de que se produzca una interacción con el anuncio.

Acciones locales: clics en cómo llegar
Clics que se hacen en el botón "Cómo llegar" de cualquier anuncio o servicio de Google basado en la ubicación después de que se produzca una interacción con el anuncio.

Acciones locales: visitas al sitio web
Clics que se hacen en el enlace al sitio web de cualquier anuncio o servicio de Google basado en la ubicación después de que se produzca una interacción con el anuncio.

Store sales
Usuarios geolocalizados en la ubicación de la tienda después de interactuar con el anuncio durante más de 2 min.

Ventas online
El usuario compra un producto Online y la comisión recae sobre la tienda más cercana al usuario

LOCAL Ads - Informes
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Impresiones Interacciones Clics

Acciones 
locales

Cómo 
llegar

Clics
llamadas

Visitas 
a tienda

Store
sales

Visitas 
ficha tienda

312.046 1.473 1.472 327 114 67 101 20 759

EJEMPLO DE INFORME DE RESULTADOS
Ejemplo tienda TIEN21 
Período: 1 mes. 
Inversión: 150€



Gracias
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